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PLAN KOMUNIKACIJI

Plan komunikacji Stowarzyszenia Lokalna Grupa Dziatania ,Nasze Roztocze” stuzy przekazywaniu
1 pozyskiwaniu informacji w relacjach pomiedzy spolecznos$cia lokalng a Stowarzyszeniem, ktdérego zadaniem jest
rozwijanie potencjatu spotecznosci lokalnej, w tym osigganie celow strategii poprzez organizowanie rdoznego
rodzaju dziatan animujacych, wiaczajacych, integrujacych i szkoleniowych. Opracowany plan okresla podstawowe
zasady prowadzenia dziatan informacyjnych i promocyjnych LSR, opisuje cele, zaktadane dziatania informacyjne i
promocyjne, wskazuje adresatow dziatan, zaktadane wskazniki oraz efekty dziatan komunikacyjnych,
przewidziany budzet, a takze efektywno$¢ dziatan komunikacyjnych.

Plan komunikacji zostat przygotowany z wykorzystaniem metod partycypacyjnych (m.in. kawiarenki
obywatelskiej, konsultacji w ramach Mobilnego Punktu Konsultacyjnego w kazdej gminie LGD, badania
ankietowego, konsultacji on-line). Wszystkie dziatania komunikacyjne przeanalizowano pod katem ich trafnosci
oraz uzyskanych informacji zwrotnych. Realizacja dziatan komunikacyjnych LGD ma zapewni¢ prawidtowe
i efektywne wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju.

Glowne cele i przestanki lezace u podstaw opracowania planu komunikacji

Przestanki planu komunikacji

W celu wlasciwego okreslenia glownych celow dziatan komunikacyjnych, dopasowania do nich odpowiednich
dziatan komunikacyjnych i srodkow przekazu, zebrano i przeanalizowano nastgpujace dane:

a) wnioski z ,,Raportu z Ewaluacji zewngtrznej Strategii Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spotecznos$¢ za
okres od 18.05.2016r. do 31.12.2021r.” dla Stowarzyszenia LGD ,,Nasze Roztocze”,

Zgodnie z przeprowadzonym badaniem ewaluacyjnym najbardziej przydatne pod wzgledem komunikacyjnym byty
bezposrednie spotkania skierowane do potencjalnych wnioskodawcoéw organizowane przed naborami,
a najpopularniejsza forma komunikacji byt Internet. W nowej perspektywie finansowej LGD nadal bedzie
organizowa¢ bezposrednie spotkania szkoleniowe skierowane do potencjalnych wnioskodawcéw przed
planowanymi naborami wnioskéw, zwlaszcza dla zakresu dotyczacego wsparcia przedsigbiorczosci, projektow
grantowych oraz projektow realizowanych w partnerstwie i projektow partnerskich. Bedzie takze realizowac
informowanie o zasadach przyznawania pomocy finansowej za posrednictwem Internetu. Dodatkowo
w dziataniach LGD zostanie uwzgledniona promocja ciekawych projektow.

b) informacje dot. preferowanych dziatan i kanatéw komunikacyjnych zebrane podczas spotkan konsultacyjnych
z mieszkancami obszaru LGD oraz badan ankietowych przeprowadzonych na potrzeby opracowania
LSR 2023-2027. Dzigki zebranym informacjom na temat oczekiwanych sposobow komunikacji LGD
ze spotecznoscig lokalng, Stowarzyszenie okreslito zrodla, z ktdrych mieszkancy czerpia informacje o dziataniach
prowadzonych przez LGD oraz ustalito ich skuteczno$¢, wskazato jakimi informacjami dotyczacymi dzialalno$ci
LGD sa zainteresowani mieszkancy i za posrednictwem jakich kanatéw komunikacyjnych i w jakim celu powinny
by¢ przekazywane te informacje.

Podczas spotkan konsultacyjnych z mieszkancami obszaru LGD, ktore odbyty si¢ na obszarze LSR oraz za pomocg
przeprowadzonego badania ankietowego, LGD zbieralo informacje od mieszkancow dot. preferowanych dziatan
i kanalow komunikacyjnych. Analiza badan ankietowych dot. preferencji odbiorcéw wskazuje, ze 60,3%
wszystkich ankietowanych preferuje srodki przekazu dystrybuowane drogg elektroniczng (strona internetowa LGD,
Facebook). Wedlug ankietowanych najmniej chetnie przy pozyskiwaniu informacji wykorzystywane sa: media
lokalne (np. gazeta, radio, telewizja).

W wyniku przeprowadzonych analiz powyzej opisanych dziatan LGD okres$lita gtowne cele Planu Komunikacji:

1. Wozrost $wiadomosci i wiedzy mieszkancéw LGD na temat zatozen LSR oraz zasad ubiegania si¢ o0 pomoc
w ramach LSR
2. Angazowanie mieszkancow w dziatalno§¢ LGD oraz w proces wdrazania LSR

w

Angazowanie grup w niekorzystnej sytuacji okre§lonych w LSR do korzystania ze wsparcia w ramach LSR
4. Budowanie wizerunku LGD jako instytucji wspierajacej rozwoj lokalny



5. Uzyskanie informacji zwrotnej na temat oceny jakosci udzielonego doradztwa oraz dziatan animacyjnych
realizowanych przez LGD pod katem przeprowadzenia ewentualnych korekt w tym zakresie

6. Promocja dobrych praktyk osigganych za posrednictwem $rodkow na wdrazanie LSR zaréwno na terenie
LGD jak i w innych regionach

Opis dzialan komunikacyjnych i grup docelowych oraz Srodkow przekazu, w tym dzialan podejmowanych
w przypadku problemow z realizacja LSR, niskim poparciu spolecznym dla dzialan realizowanych przez
LGD

W celu skutecznego dotarcia do spotecznosci lokalnej dziatania komunikacyjne zaplanowano nast¢pujace dziatania
komunikacyjne:

— kampanie informacyjna na temat zalozen LSR,

— spotkania informacyjne LGD z mieszkancami przed naborami wnioskow,

— wsparcie doradcze,

— Dbadanie satysfakcji wnioskodawcoéw i beneficjentow dot. jakosci doradztwa §wiadczonego przez LGD
na etapie przygotowania wnioskow o wsparcie oraz o rozliczenie zrealizowanych operacji,

— szkolenia dotyczace praktycznego stosowania rozwigzan innowacyjnych oraz planowanych metod
wdrozenia innowacji na obszarze LGD, promocja dobrych praktyk z zakresu wplywu innowacji na rozwdj
obszaru LGD,

— szkolenia/wydarzenia dotyczace tworzenia sieci 1 powigzan, poszukiwania i kojarzenia partnerow,
wymiany wiedzy i dobrych praktyk w zakresie integracji spotecznej i wspolnej realizacji nowych
pomystow / inicjatyw,

— szkolenia i promocja dotyczace dobrych praktyk z zakresu tworzenia i funkcjonowania zagrod
edukacyjnych, gospodarstw opiekunczych,

— szkolenia/wydarzenia dotyczace tworzenia sieci 1 powigzan, poszukiwania i kojarzenia partnerow,
wymiany wiedzy i dobrych praktyk w zakresie rozwoju i promocji potencjalu turystycznego
i srodowiskowego obszaru i wspélnej realizacji nowych pomystow / inicjatyw, tworzenie elektronicznych
baz podmiotow poszukujacych partneréw do realizacji projektow,

— ankietyzacje spoteczno$ci lokalnej, beneficjentow i uczestnikow dziatan animacyjnych i doradztwa
realizowanego przez LGD,

— kampanie¢ informacyjng na temat zrealizowanych projektow,

— organizacj¢ konferencji podsumowujacej efekty wdrazania LSR.

Udziat spolecznosci lokalnej oraz wyodrebnionych z niej grup interesariuszy w procesie komunikacji bedzie
szeroki 1 otwarty. Nabor uczestnikdw wszystkich dziatan animacyjnych i informacyjnych rowniez bedzie otwarty.
W przypadku limitowanej liczby uczestnikow decydowaé bedzie kolejno$¢ zgloszen lub kryteria wyboru
zamieszczone wraz z ogloszeniem o szkoleniu/wydarzeniu.

Proces komunikacji zostal dostosowany do potrzeb i oczekiwan réznych grup mieszkancow obszaru LGD poprzez
zastosowanie przyjaznych dla odbiorcow i zroznicowanych srodkow komunikacji.

Srodki przekazu danych dzialan komunikacyjnych wyszczegdlniono biorac pod uwage opinie mieszkancow

obszaru LGD. Sa to gtownie strona internetowa LGD, profil na portalu spoleczno$ciowym Facebook, doradztwo
indywidualne w biurze LGD. Ponadto w celu dotarcia do szerokiej grupy odbiorcow LGD bedzie wykorzystywac:
mailing, materiaty informacyjne, biuletyny informacyjne gmin cztonkowskich, bezposrednie spotkania i szkolenia.

Dodatkowo na stronie internetowej LGD zostanie utworzony panel konsultacyjny jako internetowe, innowacyjne
narzgdzie komunikacji z lokalng spolecznoscig, stuzace réwniez zachecaniu do wspodtpracy i zglaszania nowych
inicjatyw 1 pomystow dotyczacych dziatalnosci i funkcjonowania LGD oraz poglegbiania partnerstwa. Pozwoli to
mieszkancom na aktywne wiaczanie si¢ w dzialania realizowane przez LGD, a takze na zglaszanie swoich uwag
i pomystow LSR. Ta metoda partycypacji jest szczeg6lnie istotna dla mtodych mieszkancow obszaru oraz kobiet,
ktore ze wzgledu na konieczno$¢ np. opieki nad dzie¢mi sg mniej mobilne. W stosunku do senioréw informacje
o realizowanych dziataniach beda zamieszczane w Biuletynach informacyjnych wydawanych przez gminy
cztonkowskie LGD, ktore sa chetnie czytane przez przedstawicieli tej grupy spotecznej a takze przez bezposrednie



kontakty z Klubami Seniora, a w przypadku osob z niepelnosprawnos$ciami z Warsztatami Terapii Zajgciowe;.
Inicjatywy i pomysty, ktore wptyng za posrednictwem panelu konsultacyjnego zostang przeanalizowane przez
Zarzad LGD, te ktore zostang uznane za racjonalne i zasadne bgdg uwzglednione w planie komunikacji.

Zaklada sig, ze dzialania zaplanowane w planie komunikacji przetoza si¢ na zwiekszenie zaangazowania
spotecznosci lokalnej w dziatalnos¢ LGD oraz zachgca potencjalnych beneficjentow do aplikowania o $rodki.

Wskazanie adresatow, do ktorych kierowane beda poszczegélne dziatania komunikacyjne wynika z zapisanych
w LSR celoéw i1 przedsiewzig¢ oraz z charakteru poszczegdlnych operacji. Na tej podstawie wyszczegdlniono
nastepujacych_adresatéw dziatan komunikacyjnych do ktorych bgda skierowane dziatania planu komunikacji:

— mieszkancy obszaru LGD,

— potencjalni wnioskodawcy, w tym: osoby fizyczne, rolnicy/domownicy matych gospodarstw, organizacje
pozarzadowe, jednostki sektora finanséw publicznych, instytucje kultury, przedsigbiorcy z sektora MSP,
osoby miode, seniorzy oraz grupy oso6b w niekorzystnej sytuacji (osoby z niepelnosprawnosciami,
kobiety),

— uczestnicy kampanii informacyjnych oraz szkolen/wydarzen organizowanych przez LGD.

Dzialania podejmowane w przypadku problemow z realizacja LSR, niskim poparciu spolecznym dla dzialan
realizowanych przez LGD

W przypadku problemoéw z realizacja LSR, dziatania komunikacyjne zostang rozszerzone i ukierunkowane na
poszczegblne grupy docelowe istotne z punktu widzenia planowanego wsparcia.

1. Dla dziatah dedykowanym osobom w niekorzystnej sytuacji okreslonych w LSR - informacje
przekazywane do lokalnych organizacji pozarzadowych, dyrektoréw szkot, przedstawicieli gminnych
osrodkow kultury oraz osrodkéw pomocy spotecznej i podmiotdw zajmujacych si¢ wsparciem o0sob
potrzebujacych, ponadto przeprowadzone zostana dodatkowe spotkania informacyjne.

2. Dla dziatan dedykowanym przedsicbiorcom - platna informacja w prasie, informacja w regionalnych
rozgto$niach radiowych w czasie antenowym o najwigkszej stuchalnosci, dodatkowe spotkania
informacyjne.

3. Dla dziatan kierowanych jednostkom sektora finanséw publicznych i organizacjom pozarzadowym
przeprowadzone zostang spotkania informacyjne, na ktore zaproszeni zostang przedstawiciele gmin
z obszaru LGD oraz organizacje pozarzadowe, dziatajagce w obszarach planowanego wsparcia.

Opis zakladanych wskaznikow realizacji dzialan komunikacyjnych oraz efektow dzialan komunikacyjnych

Plan komunikacji okresla wskazniki realizacji i efekty, ktore odpowiadaja przypisanym do nich §rodkom przekazu.
Wskazniki rezultatu sg policzalne, aby na biezagco monitorowa¢ skuteczno$¢ prowadzonych dziatan
komunikacyjnych. Przy monitorowaniu warto$ci wskaznikow wykorzystane beda m.in. nastgpujace narzedzia:
Google Analytics, screeny ze strony internetowej i profilu Facebook, e-maile, rejestry doradztwa, opracowane
prezentacje i materiaty szkoleniowe, ankiety, listy obecnos$ci, raporty.

Wszystkie przypisane do poszczegdlnych celéw i dziatan komunikacyjnych efekty sa mierzalne, osiagalne,
posiadaja wyznaczony termin realizacji oraz sa zorientowane na grupy docelowe.

Opis sposobu w jaki bedzie analizowana efektywnos¢ dzialan komunikacyjnych i zastosowanych Srodkow
przekazu (w tym tryb korygowania planu komunikacji)

Analizowanie efektywnosci dziatan komunikacyjnych i zastosowanych $rodkow przekazu odbywaé si¢ bedzie
poprzez okresowe (raz do roku) monitorowanie osiggni¢cia wskaznikow realizacji dziatan komunikacyjnych.
Monitoring oparty bedzie o zbierane na biezgco raporty administratora strony internetowej LGD, listy obecnosci,
liczby ztozonych projektow, ilosci udzielonego doradztwa itd., stosownie do charakteru danego wskaznika.
W przypadku stwierdzenia, ze ktore$ z dziatan komunikacyjnych nie przynosi pozadanych efektow, przewiduje si¢
zastosowanie planu naprawczego. Polega¢ on bgdzie na modyfikacji dotychczasowych praktyk komunikacyjnych
lub zastgpieniu ich nowymi, ktore w ocenie LGD bedg bardziej odpowiednie dla osiggnigcia wyznaczonych celow.
Plan komunikacji zawiera indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem

gléwnych kategorii wydatkow. Zostal on szczegdlowo przedstawiony ponizszej tabeli.




Cel komunikacji

Nazwa dzialania
komunikacyjnego

Adresaci dzialania
komunikacyjnego
(grupy docelowe)

Narzedzia i Srodki
przekazu

Zakladane wskazniki realizacji
dzialania oraz efekty tych dzialan

Budzet ze
wskazaniem
zrodia
finansowania

Badanie
efektywnoSci
dzialan
komunikacyjnych

Mieszkancy
obszaru LGD, Wskaznik realizacji:
potencjalni - informacje na stronie Liczba prowadzonych stron
Wzrost §wiadomosci i whnioskodawcy, w internetowej LGD, internetowych — 1 szt. 0.00 zt
wiedzy mieszkancow tym: osoby - informacje na Liczba prowadzonych profili na d;iaiar;ie Monitoring
LGD na temat zatozen - . fizyczne, rolnicy, Facebooku, Facebooku - 1 szt. i odwiedzin strony
Kampania informacyjna . . L . .. , realizowane | . .
LSR oraz zasad ., organizacje - wysylanie wiadomos$ci | Liczba artykutow i ogtoszen - 6 internetowej LGD,
: o na temat zatozen LSR . . . w ramach L
ubiegania si¢ 0 pomoc pozarzadowe, jsfp, | e-mail do osob i szt. , analiza liczby
- . _ . . . kosztow
w ramach LSR instytucje kultury, | podmiotéw z listy Efekt: Poinformowanie . wystanych
ey . . . , biezacych . ,
przedsigbiorcy, kontaktowej LGD, potencjalnych wnioskodawcow wiadomosci,
przedstawiciele - biuletyny informacyjne | o zatozeniach LSR, naborach
grup oséb w gmin cztonkowskich wnioskow, zasadach ubiegania
niekorzystnej si¢ 0 pomoc w ramach LSR
sytuacji
Mieszkancy - ogloszenia o Wskaznik realizacji:
obszaru LGD, spotkaniach na stronie Liczba spotkan informacyjnych
potencjalni internetowej, - —10 szt.
Wzrost §wiadomosci i wnioskodawcy, w | ogtoszenia o Liczba 0sob uczestniczacych w
wiedzy mieszkancow tym: osoby spotkaniach na spotkaniach informacyjnych —
LGD na temat zatozen | Spotkania informacyjne | fizyczne, rolnicy, Facebooku, 150 oséb
LSR oraz zasad LGD z mieszkancami | organizacje - wysytanie wiadomosci | Efekt: 5000 zt . L.
. . . . . 1 s . . . Listy obecnosci
ubiegania si¢ o pomoc | przed naborami | pozarzadowe, jsfp, | e-mail do 0sob i Poinformowanie potencjalnych | PS WPR
w ramach LSR wnioskow instytucje kultury, | podmiotow z listy wnioskodawcow o naborach

przedsigbiorcy,
przedstawiciele
grup osob w
niekorzystnej
sytuacji

kontaktowej LGD,

- prezentacja
multimedialna,
-materiaty informacyjne
- bezposrednie spotkania

wnioskow, mozliwo$ciach
realizacji operacji, kryteriach
wyboru operacji, procedurze
oceny i wyboru operacji do
dofinansowania




Mieszkancy
obszaru LGD,

Wskaznik realizacji:

otencjalni . .
P . J Liczba podmiotdéw, ktorym
whnioskodawcy, w . . .
. . udzielono indywidualnego
Wzrost §wiadomosci i tym: osoby . , 0,00 zt,
: ) L . . Doradztwo w zakresie doradztwa — 100 osob/ . )
wiedzy mieszkancow fizyczne, rolnicy, . . . dziatanie
., . przygotowania wniosku | podmiotow i .
LGD na temat zatozen . organizacje . . _ , realizowane | Karty udzielonego
Wsparcie doradcze . 0 przyznanie pomocy w | Efekt: Liczba podmiotow, ktore
LSR oraz zasad pozarzadowe, jsfp, g . w ramach doradztwa
. . - . ramach LSR §wiadczone | otrzymaty wsparcie po ,
ubiegania si¢ 0 pomoc instytucje kultury, . . . kosztow
. w Biurze LGD uprzednim udzieleniu .
w ramach LSR przedsigbiorcy, . . biezacych
. indywidualnego doradztwa
przedstawiciele L. .
i swiadczonego w Biurze LGD —
grup os6b w , -
. . 50 0s6b/ podmiotow
niekorzystnej
sytuacji
Poinformowanie
otencjalnych :
P ) Jainy , Mieszkancy
wnioskodawcow o
. e obszaru LGD,
koniecznosci realizacji -
., potencjalni . L.
obowigzkow . Wskaznik realizacji:
i . wnioskodawcy, w . . ..
komunikacyjnych Liczba informacji
. tym: osoby . . 0,00 zt,
wynikajacych z art. 50 . . . . zamieszczonych na stronie — L
. Kampania informacyjna | fizyczne, rolnicy, dziatanie o
ust. 1 rozporzadzenia dotyczaca obowiagzkéw | organizacje Informacje na stronie 1 szt realizowane Monitoring
UE 2021/1060 oraz yeza OWia g ) . . J . Efekt: Poinformowanie odwiedzin strony
L komunikacyjnych pozarzadowe, jsfp, | internetowej LGD . . , w ramach . .
zasad komunikaciji, . - . potencjalnych wnioskodawcow , internetowej LGD
. beneficjentow EFSI instytucje kultury, . kosztow
zgodnie z ey 0 obowigzkach .
. N przedsigbiorcy, . . . biezacych
informacjami .. komunikacyjnych beneficjentow
. przedstawiciele
przekazanymi LGD , EFSI
L . grup osob w
przez Wtasciwe 1Z . .
. niekorzystnej
oraz ksiega ..
o ) sytuacji
wizualizacji w zakresie
PS WPR
Angazowanie Animowanie do Mieszkancy - ogloszenia o Wskaznik realizacji: Listy obecnosci,
. . s . . . . , .. 2 000,00 zt . i
mieszkancow w wdrozenia innowacji - obszaru LGD, szkoleniach na stronie Liczba szkolen dot. wdrozenia PS WPR liczba ztozonych

dziatalno$¢ LGD oraz

szkolenia dotyczace

przedsiebiorcy z

internetowej, -

innowacji — 2 szt.

wnioskow




w proces wdrazania
LSR

praktycznego
stosowania rozwigzan
innowacyjnych oraz
planowanych metod
wdrozenia innowacji na
obszarze LGD,
promocja dobrych
praktyk z zakresu
wplywu innowacji na
rozwoj obszaru LGD

sektora MSP
prowadzacy
dziatalnos¢
gospodarcza na
obszarze LGD

ogloszenia o
szkoleniach na
Facebooku,

- wysylanie wiadomosci
e-mail do oséb i
podmiotow z listy
kontaktowej LGD,
-materiaty informacyjne
- bezposrednie spotkania

Efekt:

Liczba os6b uczestniczacych w
szkoleniach dot. wdrozenia
innowacji — 20 os6b

Animowanie do
realizacji dziatan
partnerskich na rzecz
wlaczenia spotecznego
mieszkancow -

Jednostki sektora

- ogloszenia o
szkoleniach /
wydarzeniach na stronie

Wskaznik realizacji:

. . finansow . . Liczba szkolen/wydarzen dot.
) . szkolenia / wydarzenia . internetowej, na e, .
Angazowanie . publicznych, realizacji dziatan partnerskich na
) ., dotyczace tworzenia . Facebooku, ) . , .
mieszkancow w . ., organizacje .. , . | rzecz wlaczenia spotecznego Listy obecnosci,
) ., sieci 1 powigzan, - wysylanie wiadomosci ) ., 3 000,00 zt ) .
dziatalno$¢ LGD oraz L pozarzadowe . L mieszkancoéw — 3 szt. liczba ztozonych
. poszukiwania i o e-mail do osob i PS WPR C o,
w proces wdrazania . . , dzialajace na rzecz ., . Efekt: wnioskow
kojarzenia partnerow, . podmiotow z listy . , .
LSR . . . wlaczenia . Liczba 0s6b uczestniczacych
wymiany wiedzy i kontaktowej LGD, . .
spotecznego . . w szkoleniach/wydarzeniach —
dobrych praktyk w . o -materiaty informacyjne )
L. .. mieszkancoOw ) : . | 50 0s6b
zakresie integracji - bezposrednie spotkania
spotecznej i wspodlnej
realizacji nowych
pomystow / inicjatyw
Szkolenia i promocja Rolnicy - ogloszenia o Wskaznik realizacji:
Angazowanie grup | dotyczace dobrych prowadzacy szkoleniach na stronie Liczba szkolen dot. tworzenia i
0sOb w niekorzystnej | praktyk z zakresu gospodarstwa internetowej, - funkcjonowania zagrod , L.
.. , .. . . Listy obecnosci,
sytuacji okreslonych w | tworzenia i agroturystyczne, ogloszenia o edukacyjnych, gospodarstw 10 000,00 zt | . ]
. . . , . . S liczba ztozonych
LSR do korzystania ze | funkcjonowania zagrod | rolnicy prowadzacy | szkoleniach na opiekunczych — 2 szt. PS WPR whioskéw
wsparcia w ramach | edukacyjnych, / wspotprowadzacy | Facebooku, Efekt:
LSR gospodarstw male gospodarstwa | - wysylanie wiadomos$ci | Liczba 0sob uczestniczacych w

opiekunczych

rolne planujacy

e-mail do 0sob i

szkoleniach dot. tworzenia i




zatozenie zagrod
edukacyjnych lub
gospodarstw
opiekunczych

podmiotow z listy
kontaktowej LGD,

- prezentacja
multimedialna,
-materiaty informacyjne
- bezposrednie spotkania

funkcjonowania zagrod

edukacyjnych, gospodarstw

opiekunczych — 30 osob

Angazowanie
mieszkancoéw w

Szkolenia / wydarzenia
dotyczace tworzenia
sieci | powigzan,
poszukiwania i
kojarzenia partnerow,
wymiany wiedzy i
dobrych praktyk w
zakresie rozwoju i
promocji potencjatu

Organizacje
pozarzadowe
realizujace projekty

- ogloszenia o
szkoleniach/wydarzenia
ch na stronie
internetowej, -
ogloszenia o
szkoleniach/wydarzenia
ch na Facebooku,

Wskaznik realizacji:

Liczba szkolen/wydarzen dot.
realizacji dzialan partnerskich —

iatalnos¢ LGD . . . .| 2szt. Listy ob

dziatalnosc G (_)mz turystycznego i partnerskie z - wysylanie wiadomosci 3 000,00 zt _ls Yo ec,nosm
w proces wdrazania , . . - Efekt: liczba ztozonych

srodowiskowego partnerem spoza e-mail do oséb i . , . PS WPR .,
LSR ) o .y . Liczba 0s6b uczestniczacych w wnioskow

obszaru i wspodlnej obszaru LGD w podmiotow z listy . .

. . szkoleniach/wydarzeniach dot.
realizacji nowych tym partnerem kontaktowej LGD, s, .
e . . realizacji dziatan partnerskich —
pomystoéw / inicjatyw, zagranicznym - prezentacja ,
. . . 30 osdb

tworzenie multimedialna,

elektronicznych baz -materiaty informacyjne

podmiotow - bezposrednie spotkania

poszukujacych

partnerow do realizacji

projektow
Uzyskanie informacji | Ankietyzacja Mieszkancy Wskaznik realizacji: Zebranie Informacja zwrotna
zwrotnej na temat spotecznosci lokalnej, obszaru LGD, min. 300 ankiet 0,00 zt, w formie ankiet
oceny jakos$ci beneficjentow i potencjalni Efekt: dziatanie oceniajacych jakos¢
udzielonego doradztwa | uczestnikoéw dziatan wnioskodawcy, w Badanie ankietowe Liczba osob i podmiotow realizowane | przeprowadzonych
oraz dzialan animacyjnych i tym: osoby zadowolonych z doradztwa i w ramach spotkan, ankiet
animacyjnych doradztwa fizyczne, rolnicy, dziatan animacyjnych kosztow oceniajacych jakos¢
realizowanych przez realizowanego przez organizacje realizowanych przez LGD 250 biezacych udzielonego

LGD pod katem

LGD

pozarzadowe, jsfp,

0sOb

doradztwa, ankiet




przeprowadzenia instytucje kultury, oceniajacych jakosc¢
ewentualnych korekt w przedsigbiorcy, dziatan
tym zakresie przedstawiciele animacyjnych
grup 0sob w realizowanych
niekorzystnej przez LGD
sytuacji
Mieszkancy
obszaru LGD,
tencjalni T
Sv(;]ieosig dawey. w Wskaznik realizacji: Liczba
4 fotorelacji ze zrealizowanych
tym: osoby . . L 0,00 zt,
. . . . . - fotorelacje na stronie projektow — 50 szt. L
Budowa wizerunku Kampania informacyjna | fizyczne, rolnicy, internetowei LGD Efekt: dziatanie Monitorin
LGD, jako instytucji na temat zrealizowanych | organizacje fotorelaci eJ na ’ Poin f(;rmowanie 0s6b realizowane ool dalnoégci stron
wspierajacej rozwoj projektow pozarzadowe, jsfp, Facebooklj Korzvstaiacveh 7 Internetu w ramach L%;E) Y
lokalny instytucje kultury, osiZda'J?: };h rofile ’ kosztow
przedsigbiorcy, P 2 ’y. P biezacych
.. spotecznosciowe o efektach
przedstawiciele realizacii LSR
grup os6b w J
niekorzystnej
sytuacji
Mieszkancy
obszaru LGD,
otencjalni .
\F/)vnioslio dawey. w Wskaznik realizacji: Liczba
Ocena iakogci i tvm: osob 4 zamieszczonych Raportow 10 000,00 zt,
\ Jaro , . ym: y ewaluacji zewnetrznej - 1 szt. dziatanie
efektow dzialalnosci P tacj iké fizyczne, rolnicy, - strona internetowa Efekt: realizowane
LGD i realizacji LSR rezeracya Wynikow organizacje ) Raport ewaluacji
. . przeprowadzonej ) LGD Dotarcie z informacja do os6b w ramach )
na funkcjonowanie i .. . pozarzadowe, jsfp, . , Zewngtrznej
. , . ewaluacji zewnetrznej . . korzystajacych z Internetu, kosztow
rozwoj spotecznosci instytucje kultury, posiadajacych profile biezacych
lokalnej przedsigbiorcy, spoteczno$ciowe PS WPR
przedstawiciele
grup osoéb w

niekorzystnej
sytuacji




Promocja dobrych
praktyk osigganych za
posrednictwem
srodkow na wdrazanie
LSR zaréwno na
terenie LGD jak i w
innych regionach

Organizacja konferencji
podsumowujacej efekty
wdrazania LSR

Mieszkancy
obszaru LGD,
beneficjenci
realizujacy projekty
w ramach
wdrazania LSR

- prezentacja
multimedialna

- prezentacja dobrych
praktyk w realizacji
projektow przez
beneficjentow LGD

- bezposrednie spotkanie

Wskaznik realizacji:

Liczba zorganizowanych
konferencji — 1 szt.

Efekt:

Liczba uczestnikéw konferencji
— 60 0sob

4 000,00 zt
PS WPR

Lista obecnosci




